Machteld Leij | Curatoren zijn de ruggengraat van de kunstwereld. Deze reeks interviews stelt elke maand
de visie van é&n curator centraal. Deze maand het laatste interview uit deze reeks.

Curatoren en kwartiermakers | deel 11

Freek Lomme,
directeur Unomatopee

Het bevalt Freek Lamme (1979) prima om in de periferie van de
kunstwereld te werken. Hij laveert tussen het lokale provincialisme
en de arrogantie van de elitaire Randstad, in zijn woorden. De direc-

teur van Onomatopee, een experimentele kunstruimte in Eindhoven,

is strijdvaardig en niet bang om tegen heilige huisjes te schoppen.
Hij klom op van de mavo en studeerde Filosofie en Cultuur- en
Wetenschapsstudies, Lomme: “Kunst? Kappen nou, dat is 2o achter-
haald, daar bereik je de gewone Eindhovenaar niet mee. Nee, noem
het design, dat is sexy, daarmee trek je de aandacht!” Lomme richtte
met grafisch vormgever Remco van Bladel vijf jaar geleden Onorma-
topee op. In het begin was er nog geen pand, maar wel experiment
en onderzoek. Sinds ze in 2008 vaste grond onder de voeten kregen,
zijn er vaker exposities, altijd gepaard met publicaties. Alles is erop
gericht om het publiek duidelijk te maken waarom de kunstenaars
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en thema's die Lomme een platform biedt, zo belangrijk zijn. Daar-
naast is de curator ook dichter. Hij publiceerde in 2007 zijn eerste
dichtbundel en werkt nu aan een tweede, Dat dichterlijke werkt door
in de programmering. Zo liet hij dichters en beeldend kunstenaars
op zoek paan naar het “poétisch momentum’. Hij wilde zo ontdekken
wat dat inhoudt, die autonome kwaliteit die de kunst altijd wordt
toegedicht door welwillende beleidsmakers. En kon die kwaliteit, dat
momentum, precies worden bepaald, als een absolute waarheid?
Mee, niet helemaal, Maar dat geeft niet. “Want,” zegt Lomme, "0no-
matopee wil als een cultuur producerend platform een plek zijn om
te oefenen in twijfelen, een positie innemen en hernemen.”

Lomme werkte als stadscurator bij het Van Abbemuseum, is er
jaarlijks als gastcurator actief, geeft les aan de Design Academy en



Interview

Volgens hem is iedereen cultureel producent, niet alleen de burger,
maar ook musea, zelfs winkelketens. De ontworpen cultuur staat
voor hemn centraal: "Design als noemer maakt veel los. Het kan me
geen bal schelen hoe je het labelt, als je de mensen maar bij de lur-
ven grijpt! Uiteindelijk komen ze toch bij de kunst vit”

Design is toch vooral dienend, bezig met het maken van verkoopbare
productens

Vormgeving levert een progressieve bijdrage aan cultuur. Maar er is
inderdaad die commercigle kant. Een concern als Mediamarkt, met
al zijn ontworpen gebruiksvoorwerpen, is feitelijk een grotere produ-
cent van cultuur dan het Rijksmuseumn. Ze trekken meer aandacht,
leveren meer diensten, er komen meer bezoekers. Terwijl ze verkopen
hanteren ze een uitgesproken beeldtaal en bewegen ze zich in een
visuele cultuur- en beleveniseconomie. Maar helaas wordt Media-
markt nooit aangesproken op die rol.

Hoe definieer je cultuur, als een winkel en een museum gelijk aan elkaar

zijn?

Cultuur is een plek waar uitwisseling plaatsvindt, waar je beleeft en
ervaart. Er is een verschil tussen beleven en ervaren. Beleven is op-
perviakkig, ervaren gaat dieper. De slogan van Mediamarkt, Kepen
kopen kopen, Is cynisch. Er is sprake van sterke overdrijving, waar-
door het weer acceptabel wordt voor mensen om te kopen, terwijl
je de ethische discussie over consumentisme zo retorisch ontwijkt.
Het gaat in dit geval dus om beleven. Voor een kleine, kritische cul-
tuurmaker als Onomatopee, dle juist de platte beleving wil bevragen
en betrokkenheid van het publiek met cultuur wil stimuleren, is de
mogelijkheid om mensen te bereiken via het publieke domein en de
medla kleiner. Posters in abri's zijn duur, dus je ziet in de publieke
ruimte vooral reclame-uitingen, De werkelijk culturele kunstinste|-
lingen, die authenticiteit en bewustwording van het publiek voor-
staan, moeten zich die commercigle strategiegn eigen maken, en
ruimte Inkopen!

“Cultuur is een plek
waar uitwisseling plaatsvindt,
waar je beleeft en ervaart.”

Het draait dus om het beschikken over de juiste middelen?

Een zaak als Mediamarkt bepaalt mede onze cultuur. Dat wil Ono-
matopee ook, maar met een ander doel. Mensen moeten gecon-
fronteerd worden met afwijkende opinies. Er is nauwelijks publieke
discussie, daar moeten we dus weer varm aan geven, Het gaat Ong-
matopee om het stimuleren van visuele emancipatie en participatie
in de publieke sfeer. Kunstenaars, academicl en vormgevers kunnen
heel goed reflecteren op spanningsvelden in de samenleving. Maar
ze moeten nadrukkelijker de white cube uit om hun publiek te berei-
ken. De autoriteit van de white cube of het academische tijdschrift is
passé,

Dus je vindr dat kunst en het bijbehorende discours achterhaald en
elitair zijn?

In Eindhoven schiet het niet op met de kritische theorie, op het Van
Abbemuseum na. Het failliet van de progressieve cultuur vind ik
erger dan het failliet van de hoge cultuur. Tot en met de jaren tachtig
was er nog bereidheid van de mensen om te luisteren naar iemand
die complexe waarheden verkondigde. Die bereidheid is keihard
afgekalfd. Dat is deels onterecht. Het draagvlak, de legitimiteit valt
weg voor wetenschappelljk onderzoek, dat onzichtbaar is. Datzelfde
geldt voor kunst. En in dat vaculim wil ik springen. De uitkomsten

penkader. En ze kunnen de industrie stimuleren een ander bewust-
zijn te ontwikkelen, los van de esthetiek van de dag, de ethiek van
het mement.

Al die eigenschappen die je noemt, zijn toch het domein van de kunst?
Tach spreek e liever over een cultureel product dan aver kunst.

Kunst Is zo'n oubollig rotbegrip! Noem het gewoon culturele pro-
ductie. Ik heb veel respect voor wat kunstenaars als Mavid Nuur en
Esther Tielemans doen, op zowel belevingsniveau als op een dieper
niveau en ik exposeerde hun werk. Maar kunst als begrip Is te zeer
beladen, en wordt alleen door een ingewijd publiek begrepen vanuit
hun subjectieve smaak. Ik wil juist meer mensen bereiken,

“Kunst is zo’n oubollig
rotbegrip!”

Hoe weet je of je sloagt in die missie?

Dat merk je uit reacties van het publiek, Dan zegt iemand zich ver-
baasd te hebben over iets in de expositie. Die goede resultaten zijn
verduveld schaars, want zoveel publiek trek je niet. Daarom doen
we mee aan festivals als Glow, of de Dutch Design Week. En af en
toe organiseren we blockbusters, opvallende tentoonstellingen met
bekende namen, Niet heel intellectueel, maar wel uitdagend. Je kunt
doorwrachte projecten organiseren, maar ook projecten die minder
gelaagd zijn, en rond een centrale vraag zijn opgebouwd. Je laat de
mensen in eerste instantie de verwondering induiken. En voor wie
meer zoekt, zijn er teksten van academicl die dieper graven,

Zo probeer je stapsgewijs door te pakken.

Dus Je vindt niet dat curataren vooral voor elkoar programmeren?
Deels wel natuurlijk, zoals die curatoren die de Franse filosoof
Ranciére te pas en te onpas aanhalen. Gewoon kappen daarmes! Wat
moet mijn moeder ermee, of de buurman? Dan kun je beter begin-
nen met kopen kopen kopen. Ik wil graag titels verzinnen die een
reactie losmaken, die appelleren aan marketing en reclame. 1k sluit
aan bij de populaire cultuur, maar met een scherpe vraagstelling,
Goed formuleren, dat is de uitdaging.

De boeken die Onomatopee produceert, overstijgen in tijd en berelk de
tentoonstellingen. Wat wil je ermee bereiken?

Het uitgeven van boeken koppelen we altijd aan een expositie. lkzelf
of een gastcurator formuleert een vraag met een bepaalde cultu-
rele urgentie, en betrekt er schrijvers, kunstenaars en vormgevers
bij. Instellingen en kunstenaars waarmee we samenwerken willen
ook graag een boek als mooi visitekaartje, Maar uitleggen waarom
je een kunstenaar een podium geeft, is minstens zo belangrijk. Je
moet heel zorgvuldig met gemeenschapsgeld omgaan: dat publieke
geld dient progressieve productie. Een commerciéle beleving wordt
ondersteund door de markt, terwijl culturele vernieuwing een zaak
van de gemeenschap is. Die vernieuwing herken je doordat ze op het
puntje van je tong ligt maar er net niet afrolt: het moet prikkelen,
schuren en je uitdagen om meer te willen weten. Als ik schrijf, boe-
ken uitgeef, tentoonstellingen samenstel of bemiddel, dan gaat het
altijd om het conceptualiseren van verwondering. Want er zit zoveel
in kunst, in poézie, in de wereld. Het conceptualiseren van verwon-
dering. Ja, dat wil Ik invoelbaar maken.

Onomatopee office & projectspace, Bleekstraat 23, Eindhaven, www,onomatopee.net
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